TN Generalitat de Catalunya
\llY, Agencia Catalana de Turisme

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

!niel-litur.

490
CATALUNYA
L 4

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Estudi
L’impacte de ’enogastronomia en el
comportament dels viatgers nordics

2023



AT Generalitat de Catalunya
MY, Ageéncia Catalana de Turisme CATALUNYA

index

1 Interés dels nordics per la gastronomia 03
2 Laimportancia de la gastronomia a I'hora de viatjar 08
3 Laimportancia de la gastronomia local 10
4 Comportament futur del consumidor 14
5 Conclusions 16

!niel-litur.



» oy

s nordl
astronomise

'3



AT Generalitat de Catalunya
MY, Ageéncia Catalana de Turisme CATALUNYA

1. Interes dels nordics per la gastronomia

Els mercats
dels Paisos
nordics estan . .
int t | Interés per la gastronomia
interessats en la .
gastronomia. 0 -

40
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Finlandia Interessos Tradicié
o b . Lo b .
o & Mercat amb Paisos nordics: Paisos nordics:
- > $ < S S N .
Q-s@\{\ ° <° < = major interés per Gastronomia Cultura
la gastronomia Cuinar gastronomica

Noves receptes
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Dades de perfil

L’edat influeix

en l'interes per o $s 95 o

la gastronomia.

35 a 64 anys Diferéencies significatives entre els mercats:

U  60% dels suecs i finlandesos entre 35 a 64 anys major interes per la

Més interés per la gastronomia

gastronomia
U  50% per als noruecs i danesos

O Els joves danesos son els menys interessats (34%)

O En els noruecs de major edat cau l'interes (37 %)
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Dades de perfil

El nivell d’estudis

sembla

augmentar

Pinterés per la Factors influents:

gastronomia. O Els nordics amb estudis superiors tenen major interés

per la gastronomia

So3 O Influencia dels factors economics

U Les persones amb alt nivell d’estudis tendeixen a seguir
una alimentacié sana i diversa, el que indica un major
interés per la gastronomia

B Educacid obligataria B Formacid profesional
B Batuillerat Master
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L'efecte de les relacions en la percepcio de la gastronomia

Les relacions de
parella poden
influir en Pactitud i
comportament
cap a l’alimentacié
i la cuina.

Interés en la gastronomia (mitjana dels paisos nordics)

90O

= En parella = Convivint i/o casat/da

= Solter/a

U Les persones solteres tenen la tendéncia a menjar soles, disminuint la importancia de les experieéncies gastronomiques.

U En el cas de Finlandia, I’estat civil sembla no tenir un efecte directe en la percepcid de la gastronomia.

U Les parelles solen compartir experiéncies gastronomiques.

U Element clau de socialitzacio.
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2. La importancia de la gastronomia a I'hora de viatjar

La gaStrOhOmia Interes pel menjar, la cuinailes noves receptes
té un paper

rellevant en els
viatges dels o
Nordics.

" O De mitjana, el 64% dels turistes nordics consideren

que la gastronomia és un aspecte important durant
les seves vacances.
O A mesura que augmenta I’edat, també augmenta

I'interés per la gastronomia.

4C O L'educaci6 influeix en la percepcié de la

gastronomia.
30
O L'interés per la gastronomia en general i els

-0 esdeveniments culinaris esta en augment.

U La gastronomia actua com a catalitzador de

0 records i experiencies.

Dinamarca Suécia MNoruega Finlandia Mitjana
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3. La importancia de la gastronomia local

Aproximadament
6 de cada 10
turistes nordics
prioritzen la
gastronomia
local.
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Es important el menjar local?

62%

60%

U Els turistes finlandesos i danesos destaquen per
prioritzar la gastronomia local durant els seus viatges.

O Creixent interes per part de les persones d'entre 50 i
64 anys en el menjar local, en comparacié amb els
meés joves.

O Interés en conéixer la cultura de la destinacio.

U

Tendéncia en augment.

O Cerca de I'autenticitat.

Dinamarca Suécia Noruega Finlandia Mitjana
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La percepcio de la gastronomia local varia en funcié del nivell d’estudis

Els estudis El menjar local es torna més important amb I'educacio

superiors estan .
associada amb
un major interes
en |'alimentacio
local.
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Educacié Obligatdria Formacid Professional Batxillerat Master
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O Existent correlacio entre I’educacio i I'interés per la
gastronomia local.

O Cerca d’experiéncies autentiques.

12



AT Generalitat de Catalunya
\llY, Agencia Catalana de Turisme

Q0
CATALUNYA
L 4

El turista nordic és curios i aventurer

Interés per

descobrir nous
sabors locals i
ampliar Curiositat

horitzons
Culinaris_ Ampliacia de 'horitzd culinari

Aprendre més sobre la cultura local

Per ser desafiats amb nous sabors

Desig de donar suport a la comunitat
local

Per inspirar-se per provar noves
recepies
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4. Comportament futur del consumidor

Les experiencies

« . O El 29% prefereix la gastronomia de llocs que han visitat.
gastronomiques o , o
h . . U EI39% se sent inspirat a tastar la gastronomia de la destinacio.
iInspiren I
influeixen en el O La curiositat durant els viatges condueix a la generaci6 de records positius envers la gastronomia.
comportament U Inspiracio a través d’experiéncies gastronomiques viscudes: el 40% dels adults de 18 a 64 anys incorporen noves idees
futur del ala seva llar.
consumidor. O L'educacioé superior té un impacte significatiu, especialment a Dinamarca, Suecia i Noruega.
P P g P g
O Potencial per a destinacions turistiques i productors locals.
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5. Conclusions

U Els nordics mostren un interés general per la gastronomia i la cuina, tant en el seu propi pais com quan viatgem.

U Curiositat i desig d’ampliar el seu horitzé culinari.

0 La gastronomia local com a facilitadora per coneixer millor la cultura local.

U ElI29% prefereix menjar procedent de destinacions conegudes.

U Cerca de l'autenticitat.

O La vivencia d'experiencies culinaries durant els viatges no només inspira, sind que també exerceix una influencia significativa en el
comportament del consumidor en el futur.

0 Solen ser les persones amb un nivell educatiu alt les que mostren un interés més gran per la gastronomia, en comparacié amb els nordics amb

un nivell d'educacié més baix.
O Oportunitat de col-laborar: productors locals i turoperadors.

O L’enoturisme es converteix en una area d'interés.
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